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SIEDEM PRAVV NAJLEPSZEGO
PROMOTORA BASEBALLU

Gdy bylem dzieckiem, chcia-

tem zosta¢ zawodowym baseballistg. Zobaczytem film bodaj
z Babe Ruth, co zainspirowalto mnie do gry. Jednakze nigdy
nie bytem tak dobry i wkrétce nauczylem sie, ze lepiej czuje sie
wciskajac klawisze maszyny do pisania. I w ten sposéb sie tu
znalaztem.

Co ciekawe, baseball moze Ci¢ duzo nauczyé o hipnotycz-
nym kreowaniu wizerunku. Prawdopodobnie najwspanialszym
promotorem baseballu wszech czaséw byl Bill Veeck. W nie-
dawno wydanej ksigzce na temat jego filozofii, pt. Marketing
your dreams (Promowanie marzen), autor (Pat Williams), przy-
tacza ,Nieodmienne prawa promocji” Veecka. Sparafrazuje
kazde z nich tu i teraz, by poméc Ci pomysleé¢ nad ,praktycznie
oburzajagcymi” pomystami, aby skierowaé ruch na Twojg strone.
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Prawo 1: Sila iluzji.

Przyozdéb produkt lub ustuge, a stanie sie bardziej pociggajaca.
Baseball staje sie czyms$ wiecej niz tylko gra, kiedy potaczysz go
z ludZzmi pijacymi mleko. Dodaj do swojej butelki mleka czapke
baseballowa i juz masz ten efekt za darmo.

Prawo 2: Bezsensowne rozdawanie.

Rozdawaj co$ zupetnie bez sensu. Kazdy kto rozdaje telewizory
skupi na sobie uwage. Veeck rozdat kiedy$ 4000 ogérkéw. Naj-
glupsze przycigga uwage.

Prawo 3: Czysta lazienka = dobra zabawa.

Traktuj swoich klientéw jak kréléw, a oni bedg Cie chwalié,
polecac i u Ciebie kupowaé. Veeck dawat dodatkowe pienigdze
na materialowe reczniki w ubikacjach. Wzorowatl sie na eks-
kluzywnych tazienkach dla kobiet. To nie jest czyms$ odlegltym
od tego, co mozesz robié. Szczerze poméz swoim klientom,
a oni $ciggng na Ciebie uwage mediéw.

Prawo 4: Wygrana jest finalem, ale nie sposobem na gre.
Pewnego razu Veeck byl gospodarzem Grandstand Managers
Night. Mial grupe 4000 fanéw, ktorzy gtosowali na najwazniej-
sze decyzje menedzerskie w czasie rzeczywistej gry. Podczas
gdy Veeck chcial, by jego druzyna wygrata, chcial réwniez,
by fani $wietnie spedzili czas. To oczywiscie doprowadzito do
wspanialej opinii wéréd publicznosci.

Prawo 5: Wydaj pieniadze (najlepiej czyjes), aby tego dokona¢.
Veeck pozyskal sponsoréw na pokrycie rachunkéw za swoje
dzikie pomysly i akcje rozdawania gratisow. Osoba, ktéra po-
darowata 1000 ogérkéw, oczywiscie zyskata na rozglosie, jaki
wygenerowal. Niektérzy pdjda do kazdego, kto brat udziat w da-
nym zdarzeniu. Stwoérz sytuacje wygrany-wygrany (win-win)
i promuj sie na rézne sposoby, by zwréci¢ uwage mediow.
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Prawo 6: Promocja nigdy si¢ nie konczy.

Nie mozesz przestaé¢ dbaé o rozglos, marketing czy sprzedaz.
Kiedys sasiedzi stadionu zadzwonili do Veeck’a narzekajac na
hatasy. Wykorzystal ten moment, aby poméc im i sobie, i zor-
ganizowal Noc Dobrych Sasiadow.

Prawo 7: Zadne z tych praw nie jest niezmienialne.

Wszystko ,przejdzie”. Intencja jest taka, by Twdéj biznes uzyskat
hipnotyczny rozglos, ludzie przyszli na Twoja strone i kupili,
co oferujesz. Veeck mial odwage tamac¢ reguly. Kiedys$ zrobit
Noc Brakujacego Zeba i kazdy, komu go brakowato wchodzit
na mecz za darmo.

Przemy$l te prawa. Zobacz, co podpowiadajg Ci i jak po-
magajg w mysleniu nad praktycznie skandalicznymi pomystami,
ktére TY mozesz wykorzystaé.

Zanotuj co$, jesli chcesz.

A kiedy juz bedziesz gotéw, skacz do nastepnego rozdziatu!
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PSYCHOLOGIA
HIPNOTYCZNEGO
ROZGEOSU

Kocham stare ksigzki. Ludzie

zwykle zastanawiajg sie, dlaczego mam ich az tyle. Prawda jest
taka, Ze sa one wypelnione madroscia, z ktérej mozesz korzy-
staé¢ réwniez wspotczesdnie.

Na przyktad, lubie ksigzki, ktérych autorami sa: Kenneth
Goode i Zenn Kaufman piszacy o biznesie w latach trzydziestych
i czterdziestych. Jedng z moich ulubionych ksigzek napisanych
przez te pare jest Showmanship in business (Wykorzystanie
umiejetnosci zainteresowania publicznoéci w biznesie). Swiet-
nie sie jg czyta. Jest natadowana historiami o tym, jak zwykli
biznesmeni mogg doda¢ element pokazu do swojego biznesu
i uzyska¢ rozglos. Sposoby tam przedstawione sg réwnie aktu-
alne dzi$, jak wtedy, kiedy wyszta ksigzka, po Wielkim Kryzysie.

Autorzy moéwig, ze istniejg cztery udowodnione sposoby
zwrdécenia na siebie uwagi:
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¢ Doprowadz ich do $miechu.

¢ Doprowadz ich do ptaczu.

e Przeraz ich.

e Mo6w o mito$ci — uzywajac stéw i muzyki.

Dalej, wyjasniajg pewne psychologiczne aspekty tych czte-
rech sposobéw. Poniewaz bardzo prowokujg one do myslenia,
podziele sie z Tobg niektérymi z nich.

e Konflikt. ,Ludzie lubig, jak co$ sie dzieje.” — napisa-
li. ,Jakie$ dziatania w walce z konkurencja, kiedy tyl-
ko sie da.”

¢ Bycie pierwszym. ,Nie ma miejsca dla drugich w wia-
domosciach — nawet jesli sg lepsi niz wiekszos$¢ pierw-

szych.” — piszg autorzy.
e Humor. ,Czesto sie moéwi, ze nie zmusisz klientéw $mie-
chem do kupowania Twoich produktéw.” — piszg. ,Ale

mozesz spowodowaé, ze Cie zechca, co jest duzym kro-
kiem naprzéd w strone sprzedazy.”

e Tajemnica. ,Tajemnicze ksigzki Swietnie sie sprzedaja...
Tajemnicze filmy wypelniajg kina. Twoja publiczno$é¢
kocha tajemnice i zagadki.”

e Zwierzeta. ,Jeden z naszych przyjaciét , ktéry ma talent
do osiggania rozgtosu za darmo, przypisuje duzg czes$é
swojego sukcesu uzywaniu zwierzat w swoich historiach.”
— wyjasniajg.

¢ Magia. ,Hyatt Bearing $ciagnal zainteresowanie na poka-
zy przemystowe, uzywajac zludzen optycznych dla przy-
ciaggniecia uwagi.”

e Symbolizm. ,Stowo »Dobrobyt« uczynitlo McKinley'a pre-
zydentem.” — piszg o prezydencie Williamie McKinley,
urodzonym w moim rodzinnym miescie Niles w Ohio.
,Ludzie wolg etykietki od pomystow.”
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Powtarzam — to wszystko ma by¢ katalizatorem dla pomy-
stéw w Twojej glowie. Przypominam tez, zeby$ zapisatl pomysty,
jakie wtasnie przyszly Ci do gtowy.

Zr6b to teraz, a potem skocz do nastepnego rozdzialu, by
poznaé zakazane techniki manipulacji w celu zwrécenia na sie-
bie uwagi!
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 ZAAWANSOWANE,
SCISLE TAJNE SPOSOBY,
ABY TOTALNIE ZAWEADNAC

UWAGA MEDIOW

I Iam duze opory przed napi-

saniem tego wlasnie rozdziatu.

Widzisz, kto§ moze Zle wykorzystaé to, o czym teraz powiem.
Wielu ludzi, spoéréd garstki, ktéra poznata te podziemng infor-
macje, obecnie uzywa jej, by manipulowaé¢ mediami, co oznacza,
ze uzywaja jej, by manipulowaé Tobg i mna.

Podziele sie tym z Tobg po pierwsze, by poméc Ci zrozumied,
jak dzialajg media. Po drugie, by poméc Ci dosta¢ sie do wiado-
moéci z wlasnym przekazem.

Powtarzam — to sg potezne narzedzia, nie nalezy sie z nimi
obchodzi¢ bez nalezytej uwagi.

Prosze, nie méw o tym nikomu.

Oto i sekret:

Aktywisci wiedzg, jak dostaé sie do wiadomosci. Czy
to gdy organizujg protest, robig rézne dziwne rzeczy, jak
skakanie z dachéw budynkéw, czy tez zasmiecajg kulture
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wytrgcajacymi z réwnowagi konserwatywnymi imprezami
typu pokazy zwierzat, a nawet przerywajg nam lowienie
ryb bombami lub informowaniem o ich podlozeniu.

Powtarzam, aktywiéci wiedzg, jak zwrécié¢ na siebie nasza
uwage.

Pamietam, jak lata temu pomagalem swojemu klientowi,
bardzo znanemu adwokatowi, wypromowa¢ jego ksigzke. Od-
waznie powiedzial mi: ,Moge zgromadzi¢ setke ludzi, ktérzy
oprotestujg moja ksigzke, jesli to sprawi, ze bede w wiado-
mosSciach”.

Moéwit powaznie. Wiedziatem, Ze moze to zrobi¢. Byt tak
popularny i miat taki zapat do promowania, ze nie musiat or-
ganizowac protestu — i zamiast tego stworzyl najwieksze przy-
jecie z okazji wydania ksiazki, jakie miasto, w ktérym zyt (jedno
z najwiekszych w Ameryce) kiedykolwiek widziato.

Wigc, co takiego wiedza aktywisci, a o czym wiekszo$¢ z nas
nie wie?

Sugeruje Ci zapoznanie sie z ksigzkg Making the news (Po-
jawianie sie w wiadomoSciach) napisang przez Jasona Sal-
zmana. To niesamowite dzielo. Jest napisana dla aktywistéw
i organizacji non-profit, wyjasnia, jak dzialajg media i jakimi
metodami sie do nich dostaé. Jest ona wcigz dostepna i warto
si¢ z nig zapoznad i jg zapamigtad.

Salzman moéwi, Ze najbardziej udane imprezy medialne do-
starczajg rozrywki. Sg teatralne. W jednym rozdziale swojej
ksigzki wymienia i objas$nia wiele sposobéw na wymyslenie wy-
czynbéw, ktére bedg sie nadawaty dla mediéw. Oto kilka z nich:

1. Kamery uwielbiajg kostiumy. Ubierz swoich pracowni-
kéw lub siebie i powiadom media.

2. Zdramatyzuj jakie$ popularne powiedzenie. ,Walffling on
the issues” (dosl. ,Wymijajace przedstawianie spraw”)
spowodowato, ze odbyla si¢ konferencja prasowa przed
sklepem z waflami.
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3. Ocen ludzi lub organizacje. Prasa kocha wygranych i prze-
granych. ,Raport dla sekretarza energetyki” zatapie sie
do nagtéwkow.

4. Zobrazuj symbol swojego niepokoju. 40 tys. par butéw
zostalo wyrzucone na trawnik, by pokazaé ogrom liczby
40 tys. ludzi zabitych przy uzyciu broni palnej.

5. Niech odrzuca Twoja reklame. Stworz reklame, o ktérej
z géry wiadomo, ze nie przejdzie, niech ja odrzuca i po-
tem zwolaj konferencje prasowa, by o tym ponarzekac.

6. Spal szczeniaka. Jaki$ czlowiek napisat informacje pra-
sowa, ze zamierza spali¢ szczeniaka. Prasa przybiegta do
jego drzwi. Wyszedl ze szczeniakiem w rekach i wyko-
rzystal zainteresowanie, aby wykrzycze¢ swoje zdanie na
temat praw czlowieka. OczywiScie prasie sie bardzo po-
dobato. (Nie, zwierzak nie zostal zraniony.)

7. Konflikty tworza wiadomos¢. Mozesz zawsze wezwad
konkurencje do zakonczenia dziatalnosci, dla zabawy lub
na powaznie i zaprosi¢ media, by byty tego $wiadkami.

Tak jak Ci mowitem, te pomysly sg skrajne!

Ale w tej chwili moze zastanawiasz sie, czy mozesz uzyé
KTOREGOKOLWIEK z tych dzikich, $miesznych, skandalicz-
nych, niekonwencjonalnych pomystéw zaprezentowanych w tym
i poprzednich rozdziatach.

Musisz sobie przypomnieé, ze $wiat jest wypchany ludzmi
i organizacjami, ktére robig wszystko, by méwiono o nich
w wiadomosciach. Prosta informacja prasowa prawdopodob-
nie nie datlaby Ci ogélnokrajowego rozgtosu, jaki chcesz zdo-
by¢. Musisz mysle¢ wielkimi kategoriami. Smielej. Musisz my-
$le¢ jak P.T. Barnum. Musisz dziata¢ jak Donald Trump.

Nawet jesli jestes$, jak to méwig ,plotka”, musisz mysleé
i zachowywac sie jak rekin, by dostaé sie do wiadomo$ci.

Powtarzam — to pierwszy krok w strategii hipnotycznego
marketingu.

Odkryjmy jeszcze wiecej na ten temat...
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JAK SIE WZBOGACIC
WYKORZYSTUJAC SEKRET
P.T. BARNUMA

I Iam sentyment do tego zda-

nia, ktére P.T. Barnum napisal na tozu $mierci w 1891 roku:

JPrasie Stanéw Zjednoczonych zawdzieczam prawie kaz-
dego dolara, jakiego posiadam...”
P.T. Barnum 1891

Barnum znat potege mediéw. To uczynito go jednym z naj-
bogatszych Amerykandéw i najbardziej znanych ludzi na $wie-
cie. I to pomogto wielu wypromowanym przez niego gwiazdom,
od Toma Thumba do Jenny Lind, réwniez sta¢ sie bogatymi
i stawnymi.

Ty tez to mozesz robié. Jak, pokaze Ci w tym rozdziale.

I moze nawet wazniejszg rzeczg bedzie pokazanie Ci, jak
uzywaé informacji prasowych, by uruchomi¢ mechanizm bez-
posredniej reakcji.
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Innymi stowy, zamieszczam powéd, dla ktérego ludzie majg
odwiedzi¢ Twojg strone, w tresci takiej informacji. Nazywam to
E-DR Publicity i wyjasnie Ci, o co doktadnie chodzi, w p6z-
niejszym rozdziale.

Po pierwsze, pozwol mi powiedzieé, ze duzo pisalem o tym,
jak przygotowywaé wiadomosci prasowe, w moich ebookach,
szczegblnie w Advanced hypnotic writing (Zaawansowanym hip-
notycznym pisaniu). Jesli je przeczytales, mozesz pominaé ten
rozdzial, albo powtérzy¢ sobie wiadomosci czytajac go.

Gotowy?

Narzedziem, ktérego uzyjesz, aby uzyskaé rozglos, jest po
prostu kartka papieru: informacja prasowa.

Informacja prasowa, jak sama nazwa wskazuje, ma infor-
mowad prase.

Jednakze niewielu ludzi, uktadajac taki tekst, zdaje si¢ to
rozumieé. Zamiast tego pisza reklamy i nazywajg je informa-
cjami. Redaktorzy dostajg setki tysiecy wiadomosci prasowych
kazdego dnia (!). Jesli Twoje sg stabo zamaskowanymi rekla-
mami, to wlasnie Twoje trafig do kosza.

Wiec jak uniknaé sytuacji, w ktérej Twoja informacja laduje
w koszu?

NAGEOWEK

Jak mozesz wnioskowaé z poczatku ostatniego rozdziatu, naglé-
wek moze zbudowaé lub zrujnowaé Twoje szanse na zdobycie
uwagi mediéw. Przeczytaj ponownie nagtéwki, jakie napisatem
dla Jeffa, Barrego i dla siebie. Czyz nie przyciagaja uwagi? Czy
nie sygnalizujg wiadomosci?

Chcesz porady na temat pisania nagtéwkéw dla wlasnych
wiadomosci?

Przystuchaj si¢ zapowiedziom, ktére majg Cie zacheci¢ do
ogladniecia wiadomosci w telewizji. Ustyszysz krotkie, dokucz-
liwe zdania, takie jak:
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»,Czy Twoje oczy mozna wyleczy¢ w 45 sekund?”
»,Czy ten pies moze uratowac Ci zycie?”

Inne, ktére ustyszatem:

»Spotkaj cztowieka, ktéry popelnit zbrodnie, ktéra
zszokowala nasz narod!”

Tak dokuczliwe sa nagltéowki!

I sg bardzo hipnotyczne.

Innymi stowy, kiedy bedziesz ogladaé telewizje dzi$ wieczoér,
zwr6é uwage na te wabiki podczas sekcji z reklamami, ktére
pociggaja Cie do ogladania wiadomosci. To, co sie dzieje, to za-
haczanie Cie méwionymi nagtéwkami.

Mozesz stosowacl te samg zasade podczas pisania informa-
cji prasowej. To dziata w przypadku wszystkich rodzajéw me-
diéw i jest uzywane przez kazdego, od Oprah przez Larrego
Kinga, az do Twojej ulubionej lokalnej stacji telewizyjne;.

Zacznij mysleé jak reporter i stwérz nagtéwek informacji
prasowej dla swojego (powiedzmy) e-booka. Zadaj sobie takie
pytania, jak:

¢ Co nowego ujawnia e-book?

e Co jest nowego na Twdj temat?

e W jaki sposéb ksigzka wplywa na czytelnikéw?
e Na Swiat?

e Na Twoje sgsiedztwo?

Poszukaj tej nowosci i zamien to w jednostronicowa, sku-
teczng wiadomos¢ (ale tylko wiadomosé).

To wszystko zacznie nabiera¢ wiecej sensu, kiedy bedziesz
kontynuowat czytanie ksigzki i zapoznasz sie z przyktadami.

Wigc — nie zatrzymujmy si¢ w tym miejscu!
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STRUKTURA HIPNOTYCZNE]
INFORMACII PRASOWEJ

Uzyj swojego papieru firmowego. Jesli takowego nie posiadasz,
nie przejmuj sie. Redaktorowi zalezy na informacji, nie na Tobie.
Papier firmowy dodaje tylko troche wiarygodnosci.

Po prawej, badZz po lewej umie$é¢ napis ,INFORMACJA
PRASOWA”.

Pod tym napisz imie osoby kontaktowej (np. Twoje) i jej
telefon.

Na goérze strony, po przeciwnej stronie napisz ,DO NA-
TYCHMIASTOWEJ PUBLIKACII".

Na $rodku strony, zostawiajac mniej wiecej jedng trzecig od
gbry, napisz swoj nagléwek. Pamietaj, by brzmial on warto-
$ciowo dla prasy.

Pare linijek nizej zacznij swojg tresé. Chociaz poprawnie
jest pisaé z pojedynczymi odstepami miedzy liniami, redaktorzy
sg przyzwyczajeni do podwdéjnych. Pamietaj, ze to co piszesz
jest zrodtem wiadomosci, nowosci. Podaj fakty: kto, co, kiedy,
gdzie, jak i dlaczego. I zaprezentuj je w kolejnosci ich waznosci.

Twoje nastepne akapity powinny wyjasnié¢ szczegdly i do-
pehi¢ historie.

Na samym konicu podaj swoje imie¢, adres i napisz ,PO
WIECEJ INFORMACJT PROSZE ZADZWONIC (tu podaj swéj
numer telefonu).”

Jak pisze informacje prasowe

A teraz wyjasnijmy to sobie jeszcze dokladniej:

Gdy kto$ daje mi ksigzke do wypromowania, albo jaki$ inny
produkt, szukam ,historii”, do ktérej by pasowal. Innymi stowy,
nie chce pisaé, by wypromowac ,jakas ksiazke”, bo to zwykle
zadna wazna nowo$¢, ale sonduje, jak ksigzka wpisuje sie
w jaki$ wiekszy obraz.
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Wtiasnie tak tworze hipnotyczne teksty.

Dla przyktadu, powiedzmy sobie o czlowieku, ktéry odebrat
telefon od reportera osiem minut po wystaniu faksem mojej
informacji prasowej. Jego ksigzka nosi tytul Fun projects with
wooden pallets (Zabawne projekty z drewnianych palet). Gdybym
byt taki, jak wiekszo$¢ promujacych, méglbym napisaé, ze ksiaz-
ka jest juz dostepna i troche o niej powiedzie¢. Ale nie uwazam,
ze takie metody sg bardzo skuteczne. Preferuje uzy¢é podwdjnej
sily, co osiggam przez polaczenie informacji o ksigzce z ciekawg

historig dodatkows.
Po chwili namystu napisalem nastepujacy nagtéwek:
Nowe sposoby robienia mebli — i innych rzeczy
— z odpadkéw

Zobacz, jakie odczucia wywoluje ten nagtéwek. Sa raczej
zwigzane z nowoscig, nie wspominam nawet o ksigzce. Ksigzka
jest wedtug mnie mniej wazna niz to, co pomaga Ci ona zrobic.
W reklamie méwimy o cechach i o korzy$ciach. Fakt istnienia
ksigzki jest niejako cecha. To, co mozesz zrobi¢ majac ksigzke,
jest korzysScig. Skupitem sie na korzysciach.

Nastepng rzeczg, jakiej poszukalem, byla zabdjcza pierwsza
linijka tekstu. Moim zdaniem ta wta$nie linijka powinna by¢ ma-
gnesem. Jesli nie przyciggniesz uwagi redaktoréw w tym miej-
scu, prawdopodobnie nie przeczytajg reszty Twojej informacji.

Warto tutaj wspomnieé, ze redaktorzy zadecydujg czy prze-
czyta¢ Twojg informacje prasowa oceniajac nagléwek. Jesli ich
zaintryguje, przejda dalej. Ale nastepnym potencjalnym punk-
tem przerwania lektury jest pierwsza linijka. W przypadku wy-
mienionego wyzej klienta, moja pierwsza linijka wygladata tak:

,Czy widziate$ te drewniane palety poskladane na ty-
fach wielu bizneséw?”
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To otwarcie wciaz kocham. Dlaczego? Poniewaz to powo-
duje, ze czytajacy kiwa glowg méwiac w duchu ,tak”, co wpra-
wia go w stan odbioru. To tez pocigga czytelnika do nastepnego
akapitu. To zmusza Cie do zadania sobie pytania: ,No dobra,
ale co z nimi?”

Pé6zniej stworzytem historie o tym, jak robi¢ meble — to
byta ta gtéwna wiadomo$é — i zacytowatem pare razy ksigzke
i autoréw wilaczajac w ten sposéb ksigzke do mojej historii.
Widzisz réznice? Zamiast skupiaé sie na ksigzce, skupitem sie
na historii i wspomnialem o ksigzce w tresci. A oto cala infor-
macja prasowa:

Nowy artykut z Awareness News Service
Kontakt: Joe Vitale

Telefon: 512-847-3414

Do natychmiastowego opublikowania

Nowe sposoby robienia mebli — i innych rzeczy — z od-
padkow

(Silsbee, Texas. 1 wrze$nia, 1995)

Czy widziale$ te drewniane palety poskladane na tylach
wielu bizneséw?

Wedtug Fun projects with wooden pallets (14.95 dol. z prze-
sylka, z Applecart Press, PO Box 612, Silsbee, TX 77656), 115
stronicowej, w petni ilustrowanej, nowej ksigzki autorstwa Dona
i Peggy Crissey z Silsbee w Teksasie, mozesz zabraé sobie takie
palety zwykle za darmo i zamieni¢ je w setki prostych, prak-
tycznych i zabawnych projektéw dla domu, takich jak 16zka,
krzesta, ptoty, doniczki, zabawki, schody i stoly, ze wymienie
tylko kilka ich zastosowan.

,Ponad 460 milionéw palet jest produkowanych co roku
w naszym kraju.” — moéwi Don Crissey, inzynier z ponad dwu-
dziestoletnim do$wiadczeniem w recyclingu wszystkiego, od
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rzadowych nadwyzek farby, po oceaniczne kontenery fadun-
kowe. Crissey dodaje, ze 53% z tych palet jest uzytych tylko
raz i sg one od razu wyrzucane.

,Ludzie nie zdajg sobie sprawy, ze potowa drogiej wycinki
wysokiej jako$ci drewna stluzy wtasnie produkcji tych palet.”
— wyjaénia Crissey. ,To znaczy, Ze jest w nich dobre, drogie
drewno — drewno, ktére mozesz wykorzystaé, aby zrobi¢ piek-
ne meble.”

Wedtug Dona i jego zony Peggy, bylych specjalistéw od or-
ganizacji wystaw w sklepach obuwniczych, pojedyncza paleta
moze zmieSci¢ sie w bagazniku wiekszosci samochodéw i kazda
paleta moze by¢ uzyta w jednym z ponad stu prostych, zabaw-
nych i praktycznych projektéw domowych typu ,zréb to sam”.

»Spedzili$my trzy lata gromadzac palety i uzywajac ich drew-
na.” — moéwi Don Crissey. ,Zrobitem wszystko, co opisali$my
w ksigzce, od lawek, przez t6zka, az do szafek nocnych”. Na
naszym trawniku sg doniczki, Sciezki i krzesta, i nikt nigdy nie
zauwaza, ze sg one zrobione z palet!”

,Poza przyjemnoScig plynaca z robienia tych projektéw,”
— dodaje Peggy Crissey — ,wspaniale czuje si¢ ze $wiadomo-
$cig, ze jestem przyjazna planecie.”

Aby otrzymaé¢ darmowa prébke porad odnosnie robienia jed-
nego projektu z palety, wySlij zaadresowang zwrotnie koperte
ze znaczkiem do Dona i Peggy Crissey Applecart Press, PO
Box 612, Silsbee, TX 77656.

Aby zaméwic nowg ksigzke Fun projects with wooden pallets
napisang przez Dona i Peggy Crissey, wyslij czek albo przekaz
pocztowy na kwote 14,95 dol. (z przesylka) na adres: Applecart
Press, PO Box 612, Silsbee, TX 77656.
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Sekretna wskazéwka

Zauwaz, ze w informacji prasowej wspomniatem, ze ludzie moga
uzyska¢ darmowe wiadomosci. WV taki sposéb tworze tak zwang
bezposrednig reakcje.

Ty skupisz sie na kierowaniu ludzi na swoja strong internetowa.
Mozesz napisa¢ w swojej informacji, ze wiecej wiadomosci znajda

na Twojej stronie internetowej. To jest ekwiwalentem tego wysytania
zapytania o wigcej informacji.

Inny przyklad

Innym razem, autorka ksigzki o naduzyciach prawnikéw za-
dzwonita do mnie, by o niej porozmawiaé. Spodobata mi sie
(i ona, i ksigzka), ale musiatlem poszukaé sposobu, by wytwo-
rzy¢ historie, do ktérej dotaczytbym ksiazke. Po kilku dniach,
wymyslitem nastepujacy nagléwek:

Zona, matka, bizneswoman

Pozywa swojego prawnika — i wygrywa!

Zdradza sekrety chronienia si¢ przed naduzyciami
prawnikéw w swojej nowej ksiazce

Lubie ten nagtéwek, bo streszcza calg informacje prasowg
w zaledwie kilku linijkach. ,Zona, matka, bizneswoman” suge-
ruje, ze to nie zwyklta sytuacja, ta kobieta nie jest tylko gospody-
nig domowa, a ma kilka rél zyciowych. ,Pozywa swojego praw-
nika” — to przykuwa uwage. ,i wygrywa!” — to wlasnie pointa.

Moéj podtytul, albo nagtéwek pod nagltéwkiem, jest prébg
zbudowania jeszcze wickszego entuzjazmu czytelnika, ktéry be-
dzie czytat te informacje.

Moim nastepnym wyzwaniem bylo wymys$lenie wspanialej
pierwszej linijki. Przeczytalem stos materialéw przestanych mi
przez autorke i wymyslitem linijke, obok ktérej trudno przejs$é
obojetnie. Napisalem:
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,Janice Tucker Hedlund zastanawia sie, dlaczego sa-
dy sg zamykane na noc i prawnicy muszg i$¢ do domu.”

Potem kontynuowatem jej historie i wlaczytem w to ksigzke.
Znowu — nie skupialem sie na ksigzce. Skupitem si¢ na histo-
rii i wrzucitem troche cytatéw z ksigzki. To bylo mniej reklamo-
we podej$cie do przyciggania uwagi redaktora. Poniewaz wielu
redaktoréw narzeka, ze informacje prasowe sg zbyt czesto lekko
zamaskowanymi reklamami, chcialem, zeby moja informacja
wygladala jak wiadomo$¢ i rzeczywiscie byla wiadomoscia.

A oto i cala informacja prasowa:

Wiadomos$¢ z Awareness News Service
Kontakt: Joe Vitale

Telefon: 512-847-3414

Do natychmiastowego opublikowania

Zona, matka, bizneswoman pozywa swojego prawnika
— i wygrywa!

Odtajnia sekrety chronienia sie przed naduzyciami praw-
nikéw w swojej nowej, zaskakujacej ksigzce (Laguna Beach,
CA, July 7, 1995).

Janice Tucker Hedlund zastanawia si¢, dlaczego sady sa
zamykane na noc i prawnicy muszg i$¢ do domu.

»Wspoélnie z mezem, przez osiem lat byliSmy zaangazowani
w sprawy sadowe.” — pisze Hedlund w swojej nowej ksigzce
Help! I've hired a lawyer! (Pomocy! Zatrudnilam prawnika!)
(dostepnej za 14.95 dol. w EmptyPockets Ventures, 412 North
Coast Highway #380, Laguna Beach, CA 92651). ,Trzy ostat-
nie lata spedziliSmy pozywajac wlasnych adwokatow.”

Straciwszy miliony dolaréw na wynajecie serii prawnikéw,
ktérzy nie robili tego, co do nich nalezato, Hedlund postano-
wila rozpoczaé walke o swoje. Pozwala trzech prawnikéw za
niedopelnienie obowigzkéw stuzbowych i wygrata.
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,Trzymajcie si¢ z daleka od sadu.” — ostrzega Hedlund
— zona, matka i bizneswoman z Laguna Beach, cho¢ od razu
dodaje, ze moze to by¢ niemozliwe dla niektérych ludzi w dzi-
siejszym $wiecie.

»Ten kraj jest rzgdzony przez prawnikéw. Biura rzadowe sg
ich pelne. Najwieksza cze$¢ kancelarii prezydenta stanowia ad-
wokaci. I prawie kazdy senator czy kongresman ma tytut nauko-
wy z dziedziny prawa.”

Hedlund napisata swojg — wtasnie opublikowana — ksiazke,
jako pierwszg z serii poradnikéw samopomocowych, aby po-
moéc ludziom wykryé naduzycia w sadach. Nazywa swoja ksigz-
ke ,pierwszym przewodnikiem, jak zatrudni¢ prawnika, praco-
waé z nim, zwolnié¢ go i nawet pozwad!”.

Wsrdd jej sugestii na temat sprawdzania adwokata sa mie-
dzy innymi takie porady:

1) Zaufaj swojemu wewnetrznemu odczuciu. Hedlund méwi,
ze adwokaci sg uczeni postugiwaé sie symbolami sukcesu,
takimi jak posiadanie Mercedesa, tuzina asystentéw i biu-
ra w drogim wiezowcu. ,Ale kiedy zapytasz o liste klientéw
i ona jakim$ sposobem wlasnie si¢ zapodziata, by¢ moze
nie jest on tak dobry jak myslisz albo stracit klientéw, bo
zachlysnal sie wizja posiadania Ferrari.”

2) Ogladaj go w akcji. Hedlund sugeruje, aby przyj$¢ do bu-
dynku sagdu zanim jeszcze pojawi sie adwokat. ,Obserwuj,
czy sedzia wypomina mu, ze nie zjawil si¢ na rozprawie
w zeszlym tygodniu albo nie zaprezentowal odpowied-
nio tzw. ,drafted motions”, czy tez wystapily jeszcze inne
problemy.”

3) Uwazaj na honoraria. ,Kiedy adwokaci, ktérych wynaje-
fam widzieli mnie, musiato to by¢ dla nich wielkie $wieto.”
— pisze Hedlund w Help! I've hired a lawyer! ,Wyptacatam
honoraria, ktére mogtyby utrzymaé czteroosobowg rodzi-
ne przez lata.” Upewnij sie, ze dokladnie rozumiesz, ile
masz zaptaci¢ i co bedziesz mie¢ w zamian.
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4) Popros o dostep do akt. Hedlund pisze, ze powiniene$
mieé¢ w kazdej chwili mozliwo$¢ zapoznania si¢ z aktami
Twojej sprawy. Kiedy$ znalazla w aktach swojej sprawy
notatke adwokata nazywajaca ja ,naprawde upierdliwg”
oraz inng, zapraszajgca jej oponenta do drogiego klubu na
koszt Hedlund. Te notki doprowadzily do tego, ze pozwata
wlasnych prawnikow.

Help! I've hired a lawyer! — autorstwa Janice Tucker He-
dlund — jest dostepna za 14.95 dol. w EmptyPockets Ventures,
412 North Coast Highway #380, Laguna Beach, CA 92651.
149 stron ksigzki oferuje ogrom informacji dla ludzi wszystkich
profesji, nawet prawnikéw. Pokazuje ona strategie, taktyki, daje
wskazowki i nieznane porady, jak wspolpracowaé z adwokata-
mi w wielu réznych sytuacjach.

Sekretna wskazéwka
Czego brakuje w tej informacji prasowej?

Teraz, patrzac z perspektywy czasu, widze, ze mogtoby to by¢ jeszcze
skuteczniejsze, dzieki skierowaniu ludzi na strong internetowa z wieksza
iloscig porad.

Prasa chce pomocnych porad, ale takze nie ma nic przeciwko
mowieniu ludziom, gdzie je znalezé.

A teraz, pozwdl mi przedstawié¢ przyklad jeszcze jednej in-
formacji prasowej, tym razem dla innego autora.

Mike Knox napisal fascynujacg ksigzke na temat dziecka
w gangu ulicznym. Podczas gdy ksigzka jest naprawde $wietna,
nie moglem oprze¢ mojej informacji tylko na niej. Potrzebo-
walem wiekszej historii. Poniewaz Knox zatrudnil mnie, bym
pisal jedng informacje miesiecznie przez trzy miesigce, po-
trzebowalem trzech niesamowitych historii. Przeczytatem jego
ksigzke i obejrzalem wiadomosci. Po godzinie wymyslitem na-
stepujacy nagléwek:
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Eks-gliniarz Odkrywa 3 ,Wielkie Klamstwa”, Ktére
Wciagaja Dzieci Do Gangéw Ulicznych

W Nowej Ksigzce M6wi, Jak Rodzice i Szkola Moga
To Powstrzymacé

Jest rozdziat w ksigzce Knoxa, ktéry méwi o trzech wielkich
ktamstwach, ktére wciagajg dzieci do gangéw. Na tym wia-
$nie sie skupitem, stad taki nagtéwek. Podtytul mial powie-
dzie¢ redaktorom troche wiecej o ksigzce. A oto, co napisalem
w pierwszej linijce:

,Po pietnastu latach pracy dla policji w Houston Mike
Knox zobaczyl wystarczajaco duzo, jesli chodzi o gangi
uliczne, by napisa¢ o tym ksigzke. I wtasnie to zrobit.”

To brzmi interesujgco. Masz gliniarza z duzym do$wiadcze-
niem w duzym mieScie. To pokazuje, Ze ma on pewng historie
do opowiedzenia (bo ,duzo widzial”) i ma to uniwersalne zasto-
sowanie, bo jest o dzieciach. A oto cata wiadomo$¢ prasowa:

Wiadomo$¢é z Awareness News Service

Kontakt: Joe Vitale

Tel. 512-847-3414

Data: 10 sierpnia 1995 na 1 wrzesnia

Eks-gliniarz Odkrywa 3 ,Wielkie Klamstwa”, Ktére Wcia-
gaja Dzieci Do Gangéw Ulicznych

W Nowej Ksiazce Mowi, Jak Rodzice i Szkola Moga To
Powstrzymacé

Po pietnastu latach pracy dla policji w Houston Mike Knox
zobaczyl wystarczajaco duzo, jesli chodzi o gangi uliczne, by
napisaé o tym ksigzke. I wtasnie to zrobit.

JPolicjant jest zawsze ostatni i wystepuje jako najstabsze
ogniwo w sieci gangdéw i przestepczosci nieletnich.” — wyjasnia
Knox, popularny méwca na temat zapobiegania gangom i trener
policji. ,Rodzice i przedstawiciele $wiata edukacji musza sie
obudzié i podja¢ dzialanie, zanim bedzie za p6Zzno.”
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Knox pomoégt w 1988 roku utworzy¢ specjalng jednostke
policji zajmujacy sie¢ zwalczaniem gangéw — Houston Police
Department's Westside Command Divisional Gang Unit. Wy-
ktada on $ledzenie i wykrywanie gangéw w szkole policyjnej
w Houston, na tamtejszym uniwersytecie i w Houston Drug En-
forcement Agency. Méwi, ze proces dostawania sie mlodziezy
do gang6w jest niemal naturalny. Napisal swoja nowa ksiazke,
by zwrécié na to uwage opinii publiczne;j.

,Istniejg trzy wielkie klamstwa, ktére pchaja dzieci do gan-
géw.” — pisze Knox w swojej nowej, otwierajgcej nam oczy
ksigzce, Gangsta in the house (Gangster w domu) (dostepnej
juz w ksiegarniach, badz za $12.95 w Momentum Books, 6964
Crooks Road, Troy, MI 48098).

Klamstwo nr 1: Gang bedzie ochranial swojego czlonka.
,Dzieci coraz bardziej obawiajg si¢ o bezpieczenstwo w swoim
$rodowisku i w szkole” — pisze Knox w Gangsta in the house.
Dodaje, ze wiele dzieci wybierze dotaczenie do najwiekszych
i najtwardszych gangéw dlatego, ze sg one postrzegane jako
najbezpieczniejsze.

Klamstwo nr 2: Dzieki czlonkostwu w gangu zyskam sza-
cunek wsréd spotecznosci lokalnej. , Typowi czlonkowie gangéw
myla strach z szacunkiem” — pisze Knox. Méwi, ze dzieci nie
rozrézniaja tych dwoéch pojeé, ale cheg, by inni wiedzieli, ze sg
w gangu i si¢ ich bali.

Klamstwo nr 3: Gang stanie sie rodzing. Knox méwi, ze to
iluzja, bo czlonkowie gangu nie ufajg nawet swoim przyjacio-
fom. Jednym z powodoéw, dla ktérych uzywaja pseudoniméw
jest wlasnie che¢ zachowania anonimowoSci.

W jaki spos6b dorosli mogg poméc?

,Ostatecznie, obowiazkiem rodzicéw w tej sieci bezpieczen-
stwa jest nauczy¢ swoje dzieci od nowa, jak dobierac¢ sobie
przyjaciét.” — pisze Knox. ,Muszg zechcie¢ wrécié do zycia
swoich dzieci i nauczy¢ je ponownie, czym sa: szacunek, przyjazn
i odpowiedzialno$é.”
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Ksigzka Knoxa Gangsta in the house zabiera czytelnikow
prosto do §wiata gangéw i zaczyna sie od intrygujacego, i nie
dajacego spokoju, opisu fikcyjnej strzelaniny z gangsterskiego
filmu rodem. Ksigzka jest napisana kontrowersyjnym stylem
i uwidocznia, czym naprawde sg gangi, dlaczego zaréwno chiop-
cy, jak i dziewczyny sg w nie wciagani, a takze, co rodzice,
nauczyciele i system prawny mogg z tym zrobi¢.

Mogte$ zauwazyé, ze w powyzszych przyktadach dalem bardzo
pomocng informacje, jakg niosg ksigzki, ktére chcialem wy-
promowac.

Innymi stowy, pierwszy przyktad oferowal darmowy projekt
zrobienia czego$ z palety do przewozenia towaréw wézkiem
widtowym, drugi dat porady przydatne w pracy z prawnikami,
a ostatni obalil pewne mity o gangach. To jest ,dawanie by
wzigé”. Prasa to kocha.

Sekretna wskazéwka

Ale powtarzam — madrze bytoby da¢ tylko gars¢ porad, a potem
skierowac ludzi na Twoja strong, po wiecej wskazowek.

Kiedy napisalem informacje prasowg dla mojego klienta,
zeby poméc mu wypromowaé jego trylogie na wideo The Las
Vegas showgirl’s diet and workout (Dieta i éwiczenia tancerek
z Las Vegas) dotaczyliSmy porady dotyczace diety dla dziewczyn.
Ta darmowa informacja dala nam ogélnonarodowe zaintere-
sowanie — caly glob sie o tym dowiedziat i Barbara Walters
wspomniata o tym w publicznej telewizji!





