e Spis tresci
e Przyktadowy rozdziat

» Katalog ksigzek

e Katalog online
e Zamow drukowany
katalog

» Twoj koszyk
e Dodaj do koszyka

» Cennik i informacje

e Zamow informacje
0 nowosciach
e Zamow cennik

» Czytelnia

e Fragmenty ksigzek
online

)) Kontakt

Helion SA

ul. Kosciuszki 1c
44-100 Gliwice

tel. 032 230 98 63
e-mail: helion@helion.pl
© Helion 1991-2010

Logo Love Design:
Zaprojektuj genialny "5%2.%...
logotyp! LOVE

Zaprojektuj
genialny logotyp!

Autor: David Airey e
Ttumaczenie: Bartosz Satbut ot

ISBN: 978-83-246-2730-1
Tytut oryginatu: Logo Design Love:
A Guide to Creating Iconic Brand Identities

i
T

Format: 180x235, stron: 216

Sprawdz, jak tworzy¢ najlepsze logotypy!

* Po czym poznaé dobre logo?
e Jak wycenic¢ projekt?
* Na co zwrdci¢ szczeg6Ina uwage przy projektowaniu logo?

Czy wiesz, czym jest ,,dobre logo”? Dobre logo to takie, ktdre przez kilkadziesiat lat nie
ulegto zasadniczym zmianom. Jest znane ludziom na catym $wiecie i charakteryzuje sie
prostota, elegancja oraz jasnym przestaniem. Legendarne symbole marek takich, jak
Coca-Cola czy Mercedes, warte sa astronomiczne kwoty. | nic w tym dziwnego -
stanowig graficzng reprezentacje marek wartych fortune. Bardzo czesto logotypy
najbardziej rozpoznawalnych $wiatowych brandow projektowaty osoby bez zadnego
do$wiadczenia. Miaty wizje, troche szczeScia i duzo wyczucia, a ich projekty osiagnety
sukces. Czy Ty tez chciatby$ zaprojektowaé niepowtarzalne logo?

0d tej ksiazki powiniene$ zaczac. Skorzystaj z doswiadczenia znanego i cenionego
projektanta graficznego. Podpowie Gi on, jak stworzy¢ trwaty symbol marki,
przeanalizuje wraz z Toba wiele znakow firmowych, skupiajac sie na ich zaletach i
wadach, rozbawi anegdotami zwigzanymi z ich powstaniem. Otrzymasz solidng porcje
porad dotyczacych procesu projektowania logo, poznasz zasady prowadzenia rozmow z
klientami i dowiesz sie, jak wyceniac projekty. Ta unikalna na polskim rynku ksiazka
powinna znalez¢ sie na potce kazdej osoby chcacej rozpoczaé przygode z tworzeniem
logotypow.

e Znaczenie logo w zyciu firmy

» Charakterystyczne elementy kultowych projektow
e Podstawy procesu projektowania logo

* Metody unikania zagrozen zwiazanych ze zmiang logo
* Sposoby wyceny projektu

* Proces tworzenia logo - od otéwka do PDF-a

e Metody prowadzenia rozméw z klientami

» Wspotpraca z klientami zagranicznymi

* Tworzenie internetowego portfolio

* Dostepne narzedzia

* Praktyczne porady dotyczace projektowania logo

»Firma hez logo jest jak czlowiek hez twarzy”
- zagwarantuj swojej firmie rozpoznawalny wizerunek!
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Zaprojektowaé logo moze kazdy, nie kazdy potrafi jednak zaprojektowaé
odpowiednie logo. Za udany mozna uzna¢ rezultat, ktory spetnia zatozenia
wytycznych projektu, aby jednak logo byto naprawde wyjatkowe, powinno
by¢ ono proste, trafne, trwate, wyrdzniajace sie, tatwe do zapamietania

i uniwersalne.

Skoro trzeba spetni¢ tak wiele wymagan, nalezy przypuszczac, ze
zaprojektowanie naprawde udanego logo wcale nie jest proste, i rzeczywiscie
taka jest prawda. Nalezy pamietaé, ze aby z powodzeniem famac¢ reguty
dowolnego przedsiewziecia twdrczego, najpierw trzeba te reguty znac.
Kucharz doceniony w przewodnikach Michelin nie bierze skfadnikéw swoich
potraw ot tak, z powietrza. Wybiera sprawdzony przepis, a nastgpnie
modyfikuje go i tworzy w ten sposéb wiasne, unikalne danie. W taki sam
sposob opracowuje sie wizerunek marki. Sktadnikami s w tym przypadku
podstawowe elementy najbardziej kultowych projektéw — zanim wyruszysz
w $wiat i zaczniesz zdobywac wtasne nagrody, powinienes uwaznie przyjrzeé
sie markom, ktérych wizerunki zyskaty najwieksza popularnosé.

Nie komplikuj

Najskuteczniejsze s3 czesto najprostsze rozwiazania. Dlaczego? Poniewaz
prostemu logo tatwiej spetni¢ pozostate wymogi kultowego projektu.

Prostota powoduje, ze projekt staje sie bardziej uniwersalny. Podejscie
minimalistyczne pozwala na stosowanie logo w wielu réznych mediach,
na przyktad na wizytéwkach, billboardach, przypinanych znaczkach,

a nawet na malutkich faviconach.



FedEx

Lindon Leader

1994

Prostota zwieksza réwniez rozpoznawalnos$¢ projektu, tym samym zwiekszajac
szanse na zbudowanie ponadczasowej i trwatej jakosci. Zastandw sie, jak
wygladaja logo wielkich korporaciji, takich jak Mitsubishi, Samsung, FedEx

czy BBC. S3 to projekty proste, a tym samym bardzo tatwo rozpoznawalne.

®

Warto réwniez pamietac, ze proste logo tatwiej zapada w pamie¢.
Zastanéwmy sie przez chwile nad funkcjonowaniem naszego moézgu.
Zdecydowanie fatwiej jest nam zapamietaé jeden element, na przyktad
usmiech Mony Lisy, niz pie¢ szczegétdw, takich jak chocby jej stroéj, utozenie
rak, kolor oczu, tto, na ktérym zostata namalowana, czy nazwisko malarza
(jest nim Leonardo da Vinci, ale to chyba akurat wiesz, prawda?). Na ten
problem mozna spojrze¢ w sposob nastepujacy: gdyby ktos poprosit Cie

o naszkicowanie logo McDonald’s oraz wizerunku Mony Lisy, ktére z Twoich
dziet bardziej przypominatoby oryginat?

Skupmy sie teraz na nieco innym przykiadzie.
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Symbol National Health Service (NHS) nalezy do najbardziej rozpoznawalnych
logo w Wielkiej Brytanii — jest do tego stopnia rozpoznawalny, ze w 2000
roku brytyjski rzad postanowit postugiwa¢ sie nim jako symbolem catego
publicznego systemu stuzby zdrowia.

National Health
Service (NHS)

Moon Brand

designer:
Richard Moon

1990

Logo zostato zaprojektowane w 1990 roku przez firme¢ Moon Brand. Jest
utrzymane w prostej kolorystyce, prosta jest réwniez wykorzystana w nim
czcionka. Sam fakt, ze nie zmieniono go od niemal dwudziestu lat, najlepiej
$wiadczy o tym, jak udany jest to projekt.

Richard Moon, dyrektor firmy Moon Brand, méwi: ,,Starali$my sie zachowac
prostote logo z trzech powodéw: miato by¢ proste w zastosowaniu, miato
by¢ jak najbardziej trwate i miato umknaé uwadze brytyjskich mediéw, ktére
nierzadko uznaja takie programy budowania wizerunku za przyktad szastania
publicznymi pieniedzmi. Przedstawiciele NHS szacuja, ze wdrozenie tego
charakterystycznego i prostego programu brandingowego zaoszczedzito ich
instytucji dziesigtki miliondw funtow”.
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Hawaiian Airlines

Lindon Leader

1993

Rozdziat 3. Elementy kultowych projektow

Trafnosé

Projektujac logo, powiniene$ pamietac o tym, ze Twdj projekt musi
odzwierciedla¢ charakter firmy, ktéra ma identyfikowac. Jezeli Twoim klientem
jest prawnik, musisz zrezygnowa¢ z zabawnych koncepcji. Jezeli zlecono Ci
projektowanie logo dla programu wakacji zimowych, nie mozesz postuzy¢ sie
wizerunkiem pitki plazowej. Z kolei w przypadku organizacji, ktéra zajmuije sie
walka z chorobami nowotworowymi, z pewnoscia nie sprawdzi sie¢ usmiechnieta
buzka. Tego rodzaju przyktady mozna by wymienia¢ w nieskoriczono$¢, z cata
pewnoscia zdazytes sie juz jednak zorientowa¢, co mam na mysli.

Twdj projekt musi w trafny sposéb oddawa¢ charakter branzy, klienta oraz
grupy docelowej, do ktérej pragniesz dotrzeé. Aby uwzgledni¢ wszystkie
zwiazane z tym kwestie, trzeba oczywiscie poswieci¢ sporo czasu na badania
— ale naprawde warto to zrobi¢: bez odpowiednio bogatej wiedzy na temat
$wiata, w jakim porusza sie Twoj klient, nie masz zbyt wielkich szans na
stworzenie logo, ktére mogtoby wyréznia¢ jego firme na tle bezposrednich
konkurentow.

Pamigtaj jednak, ze logo nie musi
odnosi¢ sie do zakresu dziatalnosci
firmy w sposob bezposredni czy
dostowny. Na przyktad logo firmy
BMW nie przedstawia samochodu,
a logo hawajskich linii lotniczych
HAWAl 'AN Hawaiian Airlines nie zawiera
AIRLINES wizerunku samolotu. Oba wyrézniaja
sie jednak na tle konkurenc;ji i dobrze
wpisuija sie we wtasciwy sobie $wiat.
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Ed’s Electric
Josiah Jost

2008

38
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Josiah Jost z kanadyjskiej firmy Siah Design, zlokalizowanej w kanadyijskiej
Albercie, wspotpracowat z miejscowa firma z branzy elektrycznej, Ed’s
Electric. Wspdlnie starali sie zbudowa¢ nowa tozsamos¢ tej marki. Josiah
zaprojektowat co$ wiecej niz tylko trafne logo — stworzyt cos, co wiekszosci
ogladajacych na dtugo zapada w pamie¢.

ED’S ELECTRIC

Jak méwi sam Jost: ,,Pomyst na logo dla Ed’s Electric przyszedt mi do glowy,
kiedy staratem sie dostrzec co$ w przestrzeni negatywowej miedzy réznymi

elementami elektrycznymi — od razu wiedziatem, ze znalaztem to, czego
szukatem”.



Vision Capital
Moon Brand
autor: Richard Moon

1990

Rozdziat 3. Elementy kultowych projektow

Doskonatym przyktadem trafnego odzwierciedlenia tozsamosci marki jest
inne logo zaprojektowane przez agencje Moon Brand, tym razem na zlecenie
firmy Vision Capital. Przed rozpoczeciem pracy kreatywnej projektanci Moon
Brand przeprowadzili intensywne rozmowy z klientem. Podczas tych rozmoéow
odkryli, ze istota dziaftalnosci firmy Vision Capital jest co$ wiecej niz tylko
pomnazanie kapitatu: wykorzystywanie precyzyjnych strategii poszukiwania
inwestycji w celu gromadzenia srodkéw dla swoich inwestoréw. Projektanci
postanowili skoncentrowad sie zatem na koncepc;ji ,,co$ wiecej niz”.

VISION
CAPITAL

Tak oto powstato logo, ktére w niezwykle btyskotliwy sposéb wyraza te
wiasnie mysl. Literka ,V” jak Vision zostata obrécona, dzieki czemu wyglada
jak znak wiekszosci. Odbiorca moze z fatwoscia zinterpretowac taki zapis jako:
,,co$ wiecej niz tylko kapitat”, nie tracac z pola widzenia inicjatéw firmy.

Logo, ktére odnosi sie do rynkéw finansowych, stereotypowo uznawanych
za nudne, wcale nie musi by¢ pozbawione dynamizmu i gtebokiego znaczenia.
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Vanderbilt
University

Malcolm Grear
Designers

2002

40

Czerpanie z tradycji

Projektujac logo i budujac wizerunek marki, najlepiej jest przyja¢ zasade,

Ze najnowszymi trendami powinni sie zajmowa¢ przedstawiciele $wiata mody.
Mody i trendy nieustannie pojawiaja sie i znikaja, w zwiazku z czym najgorsze,
co mozna zrobi¢, to zainwestowac sporo swojego czasu i pieniedzy klienta

w projekt, ktéry w bardzo krétkim czasie straci swoja aktualnosé. Kluczem
do sukcesu jest diugowieczno$¢ — logo powinno by¢ rownie trwate jak firma,
ktéra ma reprezentowaé. Oczywiscie po pewnym czasie mozna wprowadzié¢
delikatne modyfikacje i nieco odswiezy¢ pierwotny projekt, jednak jego
podstawowa koncepcja powinna pozosta¢ nienaruszona.

VANDERBILT
UNIVERSITY

Agencja Malcolm Grear Designers z Rhode Island stworzyta wizerunek
Vanderbilt University. Projektanci zestawili ze sobg dwa symbole od dawna
kojarzone z t3 uczelnia: li$¢ debu (sita i nieztomno$c¢) oraz zotadz (ziarno
wiedzy). Oba te elementy mozna réwniez skojarzy¢ z faktem, ze campus
uczelni ma status ogrodu dendrologicznego.



Rozdziat 3. Elementy kultowych projektow

Malcolm Grear méwi: ,,Projektant powinien by¢ ta osoba, ktora najtrudniej
bedzie usatysfakcjonowaé podczas prac nad logo. Stoi przed nim trudne
zadanie, poniewaz musi stworzy¢ co$ zapadajacego w pamie¢ i mozliwie
ponadczasowego. Nigdy nie staram sie wpisywa¢ w aktualne trendy mody.
Chce wyznacza¢ standardy, a nie nasladowac¢ innych”.

Vanderbilt
University

Malcolm Grear
Designers

2002

I

.-h’-~*ﬁ
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NMA
SomeOne
design i opieka
artystyczna:
David Law

2003

42

Wyjatkowos¢

Charakterystyczne logo to takie, ktére tatwo wyréznia sie na tle konkurenciji.
Odznacza sie unikalng jakoscig lub stylem, ktéry precyzyjnie odzwierciedla
podejscie klienta do biznesu. W jaki sposéb stworzy¢ jednak takie
niepowtarzalne logo?

Najlepiej jest skoncentrowac sie poczatkowo na czyms rozpoznawalnym.
Element ten powinien by¢ na tyle rozpoznawalny, aby mozna go byto
zidentyfikowa¢ na podstawie samego ksztattu lub obrysu. Jezeli zalezy nam
na stworzeniu naprawde charakterystycznego logo, dobrze jest ograniczy¢
sie do czerni i bieli, poniewaz kontrast miedzy tymi dwoma barwami pomaga
uwypukli¢ ksztatt lub zamyst. W stosunku do ksztattu i formy projektu
graficznego kolor ma dopiero drugorzedne znaczenie.

Londynska agencja SomeOne,

specjalizujaca sie we wprowadzaniu
M i modyfikowaniu wizerunku
marek, wspotpracowata z firma

Newspaper Marketing Agency

NEWSPAPER (NMA) nad opracowaniem dwéch
MARKETING charakterystycznych logo. Pomyst
AGENCY na pierwsze z nich — monogram

wykorzystujacy litery NMA

— nie wydaje sie szczegdlnie

skomplikowany: trzy grupy
pociagnie¢ w gore i w dot. Oczywiscie to wcale nie takie proste — juz sam
pomyst jest do$¢ niecodzienny, jednak logo jest odwazne, proste i trafne.
Co jednak najwazniejsze, jest charakterystyczne i tatwo zapada w pamiegé.



ANNAs
SomeOne
design i opieka
artystyczna:
David Law

2006

talkmore
nido

2001

AWARDS for NATIONAL
NEWSPAPER ADVERTISING

Rozdziat 3. Elementy kultowych projektow

Drugie logo jest stylowym symbolem
przedstawiajacym otwartg gazete

w ksztalcie litery ,,A” — jak Awards
for National Newspaper Advertising
(czyli ANNAs). Tutaj réwniez
doskonale sprawdzity sie czern i biel.
Zwrdéé uwage, jak prosto udato mi sie
opisac to logo. Wynika to z faktu, ze
charakterystyczne symbole sa niemal
zawsze na tyle proste, ze mozna je

z tatwoscia opisac.

W kolejnym przyktadzie angielski projektant nido btyskotliwie zamienia litery a
i e w nazwie ,,Talkmore” — hurtowego sprzedawcy telefonéw komaérkowych
oraz akcesoriéw do nich — na symbole oznaczajace wypowiedz. Zabieg

ten genialnie wpisuje sie w nazwe firmy Talkmore i odzwierciedla profil jej
dziafalnosci. Zwroé¢ uwage, ze wieksza czesc¢ logo jest czarno-biata, a kolor
wykorzystany jest tylko w celu zwrécenia uwagi w literach zamienionych

w znaki wypowiedzi. Oto klasyczny przyktad potwierdzajacy, ze tekst nie musi

by¢ pozbawiony zycia.

talkmore
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Rozdziat 3. Elementy kultowych projektow

Logo powinno zapada¢ w pamie¢

Kultowe logo ma te szczegdlng ceche, ze wystarczy raz na nie spojrze¢, aby
je zapamieta¢. Pomysl na przyktad o pasazerach, ktorzy przemierzaja miasto
autobusem: wygladaja przez okna i zwracaja uwage na mijany billboard.

To samo dotyczy przechodnidéw, ktérzy zwracaja uwage na przejezdzajace
obok oklejone reklamami ciezaréwki. Czasami naszym celem jest wywrzec
wrazenie na kims, kto poswieci marce zaledwie jedno krétkie spojrzenie.

Co jednak zrobi¢, aby odnalez¢ taki wyjatkowy element kultowego projektu
graficznego? Czasami warto usiag$¢ do stotu kreslarskiego i pomysle¢ o tych
symbolach, ktére najmocniej zapadty w pamig¢ nam samym. Jaki czynnik
zadecydowat o tym, ze na state zadomowity sie w Twojej swiadomosci? Niezta
metoda jest réwniez ograniczenie czasu na szkicowanie jednego pomystu

do 30 sekund. Jezeli nie uda Ci sie narysowa¢ go w takim czasie, nie mozesz
oczekiwad, ze zapamieta je przechodzien, ktéry bedzie na logo patrzyt tylko
przez chwile. Twoim celem jest stworzy¢ cos, co wywrze na widzu tak duze
wrazenie, ze bedzie on w stanie natychmiast przywota¢ logo z pamieci, kiedy
zobaczy je po raz kolejny.

Nad wizerunkiem marki New Bradford Whaling Museum pracowata

agencja Malcolm Grear Designers. Jest to najwieksze muzeum w Stanach
Zjednoczonych poswiecone amerykanskiemu wielorybnictwu w czasach, kiedy
po morzach ptywaly gtéwnie zaglowce handlowe i wielorybnicze. Pofaczenie
wizerunku zagli i ptetwy ogonowej wieloryba poprzez niepowtarzalne
wykorzystanie przestrzeni negatywowej zaowocowato powstaniem projektu,
ktéry trafnie oddaje idee ,,wielorybnictwa z okresu dominacji wielkich
Zaglowcow”.
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Malte jest piekne

Zapewne bardzo chciatbys oglada¢ wyniki swojej pracy na wielkich

billboardach. Nie zapominaj jednak, ze stworzone przez Ciebie logo moze

by¢ wykorzystywane réwniez w mniejszych formach: moze przeciez zaistnien
potrzeba zamieszczenia symbolu na przykfad na uchwycie zamka btyskawicznego
czy na metce stroju. Klienci zazwyczaj bardzo pozytywnie odnosza sie do

logo, ktére moze sie elastycznie dostosowac do ich potrzeb — taki projekt
pozwala im sporo zaoszczedzi¢, miedzy innymi na kosztach druku, spotkaniach
poswieconych implementacji marki i potencjalnych modyfikacjach projektu.

Kluczem do stworzenia uniwersalnego projektu graficznego jest prostota.
Twdj projekt powinien nadawac¢ sie do zastosowania na powierzchni

o wielkosci dwéch — trzech centymetrow, bez utraty swojej szczegétowosci.
Zeby ten cel osiagnaé, trzeba zadba¢ o prostote, ktéra skadinad bardzo
pozytywnie wplywa réwniez na trwato$é opracowywanego symbolu.

Sugoi [ ]
Rethink l
Communications ™

creative director:
lan Grais/Chris Staples

designer: Nancy Wu

2007 Autorem tego wizerunku marki Sugoi, firmy z Vancouver o dwudziestoletnim
stazu w produkgji specjalistycznych ubran dla rowerzystéw, jest Nancy Wu,
projektantka z tego samego miasta. Po latach doswiadczen firma rozszerzyta
swoja oferte, wprowadzajac do niej réwniez stroje dla biegaczy i mitosnikéw
triatlonu. W zwiazku z tym pojawita sie potrzeba stworzenia nowego symbolu,
ktory lepiej wyrazatby przywiazanie marki do aktywnego stylu zycia.
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Logo Sugoi
w kontekscie

2007

Rozdziat 3. Elementy kultowych projektow
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Logo tworzy element stylizowany na litere ,,s”, skierowany ku przodowi
— majacy sugerowac niezwykly impet marki i jednoczesnie symbolizowac
niezwykta energie, ktéra od niej bije. W ten sposéb powstat wspétczesny
symbol graficzny wspomagany wyjatkowa typografia, ktéry ma wyrazac
energie, odwage, innowacyjnos¢ techniczng oraz jakos¢.
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Skoncentruj sie na jednym aspekcie

Kultowe marki wyrézniajace sie z ttumu charakteryzuje zawsze jeden
konkretny element. Wtasnie tak — sposréd innych wyréznia je tylko jedna
cecha, a nie dwie, trzy albo cztery. Powiniene$ dazy¢ do tego, aby Twdj klient
zapamietat tylko jeden konkretny aspekt Twojego projektu graficznego. Jak
juz pokrotce wspomniatem, odbiorcy Twojego klienta nie beda godzinami
analizowac jego logo. Zazwyczaj poswiecaja mu jedno krotkie spojrzenie.

W 2008 roku stwierdzono potrzebe dokonania modyfikacji wizerunku marki
French Property Exhibition. Sg to najwieksze brytyjskie targi przedstawiajace
oferte nieruchomosci potozonych we Francji. Przedstawiciele kierownictwa
»French Property News”, czasopisma pos$wieconego francuskiemu rynkowi
nieruchomosci, bedacego jednoczesnie organizatorem targéw, doszli do
whiosku, ze pierwotne logo stracito swoja aktualnos¢. Uznali, ze bardziej
kojarzy sie z matym francuskim bistro niz z duza impreza wystawiennicza.

Kat pociagnie¢ pedzla nie zgadzat sie z uktadem koloréw na francuskiej fladze,
dodatkowo w logo wykorzystano nieco frywolna czcionke.

Zadanie zmodyfikowania tego logo powierzono angielskiemu projektantowi
Royowi Smithowi.

Smith mowi: ,,Analizowatem rézne kierunki w pracach majacych forme
niewielkich rysunkéw — to bardzo wazny element mojego procesu
konceptualizacji. Francuska flaga, dachy oraz okiennice — esencja
francuskosci”.



French Property
Exhibition

Roy Smith Design
2008
Stare logo (po lewej)

i nowe logo autorstwa
Smitha (po prawej)

Rozdziat 3. Elementy kultowych projektow

Ostateczna wersja jego projektu nawiazuje do francuskiej flagi, ale koncentruje
sie na jednym istotnym elemencie nieruchomosci: na otwartych drzwiach,
zapraszajacych wszystkich do $rodka.

@_ FRENCH
art PROPERTY
EXHIBITION

Jest francuskos¢. Jest nieruchomosé.
Genialne!

Roy mogt uzupetni¢ swéj projekt o kolejny symbol, na przykfad o cos
nawiazujacego do wiezy Eiffla. W korncu chyba nic nie kojarzy sie z Francja tak
bardzo jak ta konstrukcja. Wéweczas odbiorca bytby jednak zmuszony dokonaé
interpretacji kolejnego, zbednego elementu, a to spowodowatoby, ze logo
trudniej bytoby zapamietac.

»Nowe logo nawiazuje do tréjkolorowej flagi Francji. Mozna je interpretowacé
jako otwarta okiennice lub otwarte drzwi, subtelnie witajace odwiedzajacych.
Przypomina réwniez nieco boksy wystawiennicze” — stwierdza Smith. , Tekst
podzielitem na trzy linie i zapisatem go jednakowej wielkosci wielkimi literami.
Zastosowatem czcionke Avenir. Chciatem, aby tekst dobrze korespondowat

z precyzyjnymi liniami symbolu”.
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Siedem sktadnikéw Twojego popisowego dania

Powyzej przedstawione zostaly kluczowe elementy kultowych projektéw,
zapoznali$my sie réwniez z kilkoma godnymi nasladowania przyktadami takich
logo. Czy zapamietate$ wszystkie te elementy? Poniewaz jest to zdecydowanie
trudniejsze niz zapamiegtanie genialnego i minimalistycznego czarno-biatego
logo, zrébmy sobie szybka powtérke.
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Nie komplikuj. Najprostsze rozwiazania sa czesto najlepsze. Dlaczego?
Poniewaz prostemu logo tatwiej jest spetni¢ pozostate wymogi kultowego
projektu.

Trafnos¢. Kazde projektowane przez Ciebie logo musi stanowi¢
odzwierciedlenie profilu dziatalnosci firmy, ktéra ma reprezentowad.
Mozesz bardzo chcie¢ zaprojektowac co$ zabawnego — nie jest

to jednak najlepszy pomyst, jezeli Twoim klientem jest lokalne
krematorium.

Czerpanie z tradycji. Mody pojawiaja sie i znikaja. Najgorsze, co mozesz
zrobié, to zainwestowaé sporo swojego czasu i pieniedzy klienta w projekt,
ktory straci swoja aktualno$¢ niemalze z dnia na dzien

Wyjatkowos¢. Najlepiej jest skoncentrowac sie poczatkowo na czyms
rozpoznawalnym. Element ten powinien by¢ na tyle rozpoznawalny,

aby mozna go byto zidentyfikowac juz na podstawie ksztattu lub obrysu.



Rozdziat 3. Elementy kultowych projektow

e Logo powinno zapadaé¢ w pamieé. Czasami Twoim zadaniem bedzie
stworzenie logo, ktére zapada w pamie¢ nawet wtedy, gdy patrzy sie na
nie tylko przez chwile. Twoim celem jest stworzy¢ cos, co wywrze na
widzu tak duze wrazenie, ze bedzie on w stanie natychmiast przywota¢
logo z pamieci, kiedy zobaczy je po raz kolejny

e Male jest piekne. Twoj projekt powinien nadawac sie do zastosowania na
powierzchni o wielko$ci dwéch — trzech centymetréw, bez utraty swojej
szczegotowosci — takie logo znajdzie wiele réznych zastosowan.

e Skoncentruj sie na jednym aspekcie. Postaraj sie, aby Twoj projekt
wyrézniat sie na tle konkurenciji tylko jedna cecha — nie dwoma, trzema
lub czterema.

Pamietaj, ze zasady sa po to, aby je tamac

Przestrzegajac zasad tworzenia kultowych projektéw, zwiekszasz swoje
szanse na opracowanie ponadczasowych i trwatych logo, ktére zafascynuja
Twoich klientéow. Czy jednak mozesz zrobi¢ co$ wiecej? Czy zawsze musisz
postepowac zgodnie z zasadami? Pamietaj, ze zasady s po to, aby je tamac.
Tylko od Ciebie zalezy, czy zechcesz w swojej pracy przeciera¢ szlaki

i przekracza¢ granice, w ten sposéb wybijajac sie ponad innych. Odrebna
kwestig jest oczywiscie to, czy Twoje projekty beda udane czy nie, z cafg
pewnoscia jednak na wiasnych btedach nauczysz sie znacznie wiecej i znacznie
szybciej, niz analizujac btedy popetnione przez kogos innego.
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