czas na biznes browar restauracyjny

Pierwsze  browary restauracyjne  zaczety
powstawac w Polsce w latach 90. ub. wieku. Ich
wiasciciele wzorowali sie gtownie na lokalach
niemieckich, ktore cieszg sie tam bardzo duza
popularnoscia. Zmiany, jakie zachodzg w ostatnim
czasie w  preferencjach  konsumenckich,
wydajg sie stwarzac idealne warunki do
zatozenia dziatalnosci, faczacej cechy zaktadu
piwowarskiego z lokalem gastronomicznym.

Sprawdzimy, jakie pozwolenia trzeba bedzie uzyskac i jakie urzadzenia za-
kupic, by moc produkowat wiasne piwo. Podliczymy wszelkie koszty i po-
szukamy zysku przy podawaniu gosciom naszego wtasnego ztotego trunku.

Charakterystyka rynku

Chot spozycie piwa w Polsce spada, to skutki tego odczuwajg najbolesniej
gtownie wielkie koncerny piwne. Konsumenci stajg sie coraz bardziej Swia-
domi i po latach fascynacji wielkimi, globalnymi markami zaczynajg na
nowo odkrywac smak prawdziwego piwa, a to, jak twierdzg znawcy, pro-
dukujg tylko mate, regionalne browary i browary restauracyjne. Dlatego
w ostatnich latach te browary zyskujg na znaczeniu, a sprzedaz piw niepa-
steryzowanych i, zywych” roSnie w najwiekszym tempie. Klienci, znudzeni
powtarzalnoscig i podobnym smakiem piw z najwiekszych w Polsce browa-
row, zwracajg sie ku trunkom warzonym tradycyjnymi metodami. Dlatego
mali producenci piwa, ktorym udato sie przetrwac lata stabej sprzedazy,
odnotowuja rekordowe wzrosty i wychodza ze swojg ofertg znacznie poza
lokalny rynek. Klienci wybieraja takze chetniej lokale, w ktérych moga napic
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sie piwa warzonego na miejscu, niz puby, w ktorych sprzedawane jest roz-
cienczone piwo z tzw. 'kija’. Trend ten zaczety ostatnio wykorzystywac duze
browary, ktore albo zaczynajg wypuszczac produkty przypominajgce natu-
ralne (chog, jak twierdzg znawcy, wcigz nie maja one z prawdziwym piwem
nic wspdlnego), albo przejmujg niewielkie regionalne browary.

Statystyczny Polak wypija rocznie ok. 90 litrow piwa. W ciggu kolejnych
dwoch lat wynik ten moze wzrosnac do 94-95 litrow. JesteSmy piwng po-
tega europejskg, zaraz za Czechami i Niemcami. Piwo jako ulubiony trunek
wymienia ok. 65% dorostych Polakow. Pite jest najczesciej w domu — po-
nad70%, spozycie w pubach i restauracjach wybiera ok. 21%, za§ w pozo-
statych miejscach, takich jak imprezy plenerowe czy sportowe, ok. 6%. 98%
sprzedawanego piwa pochodzi z produkcji krajowe;.

W Polsce pije sie przede wszystkim piwo jasne petne. Preferuje je az 75%
konsumentow. Duzg popularnoscia ciesza sie takze piwa mocne, z wyni-
kiem ok. 20%. Pozostata czes¢ rynku nalezy do piw specjalnych — ok. 4%.
Chot segment ten jest najmniejszy, to z roku na rok zyskuje najwiecej mi-
tosnikow. Klienci coraz chetniej siegaja po piwa smakowe, ciemne, niepa-
steryzowane itp.

Konkurencja

O konkurencji wsréd minibrowaréw restauracyjnych w Polsce nie mozna
jeszcze mowic — jest ich zaledwie ok. 20. Zlokalizowane sg nie tylko w naj-
wiekszych miastach w kraju, ale rowniez w mniejszych, np. w Zielonej Gorze,
Szczyrzycu czy Koszalinie. Tylko w dwoch miastach —w Warszawie i Ptocku
— istniejg po 2 tego typu lokale, w pozostatych miejscowosciach nie maja



